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国庆假期第二天，徐家脆哨位于贵阳青
云路和民生路的两家门店接连卖断货。

“炒锅从凌晨5点一直炒到晚上10点，
这两家店在营业时间内，几乎始终处于排队
状态，民生路店单日营业额突破8万元。”徐
家脆哨品牌公司总经理阮奇说。

景区人潮涌动、商圈人气爆棚、餐饮住
宿客流成倍增长……国庆期间，贵州借助以
旧换新补贴政策，强化优质供给，推出一系
列丰富多彩的促销活动，全力打造多元消费
场景，消费市场呈现出火热态势。

银联商务监测数据显示，国庆假期，全
省累计消费金额 301.9 亿元，同比增长
7.59%；累计消费人次5610.02万，同比增长
4.51%。

假日消费显“食”力

以品尝美食为核心的“味蕾游”成为文
旅消费新动力。

10月4日早上10点，贵阳民生路俞记
安顺特色破酥包店外已排起了近30米的长
队，队伍中不乏拖着行李箱的游客。

香酥鸭、糯米饭、肠旺面……今年国庆，
北京游客李鑫来黔打卡的小吃“清单”上，密
密麻麻地写满了各种美食。

据携程10月7日数据显示，今年国庆
期间，贵州旅游订单量同比增长21%，门票
订单量同比增长56%，出境游订单量同比
增长22%，入境订单量同比增长133%。

“高人气”带动外卖市场升温。10月5
日晚，位于贵阳市南明区砂之船（贵阳）奥莱
的霸王茶姬店内，外卖订单打印机“唰唰”作
响，不断“吐出”一张张订单小票。

“一会儿走左边电梯，出去后往南走，那
条路红绿灯少。”在等候奶茶制作时，美团外
卖小哥邹建修已想好了最优路线。

“36号订单，好了！”随着一声响亮的吆
喝，邹建修迅速接过袋子向外奔去，将外卖
平稳放入箱子后，他迅速启动电动车，瞬间
融入夜色之中。

美团（贵阳）奥莱站点负责人许飞告诉
记者，国庆期间，为应对订单量的增长，站点
新增了近10名外卖小哥。

美团外卖数据显示，“十一”黄金周贵阳
外卖交易额增速对比上周同期提升近三
成。酱爆烤肉、牛肉粉、奶茶最受贵阳市民
和游客欢迎，其中烤肉订单量比上周增长
50%。

“政策+活动”双轮驱动

“能补贴多少钱？”“旧家电处置是否要
收费？”10月2日，在贵阳市云岩区红星美凯
龙店内，顾客正在询问以旧换新活动政策。

店内多款家电贴着以旧换新标签，悬挂的
“享政企多重补贴”宣传标识格外引人注目。

国庆假期，“焕新”热情高涨。9月30
日，文昌云岩欢乐购·以旧换新美生活——
消费品以旧换新政策宣推暨国庆促销活动

举行，云岩区聚焦居民消费热点，充分用好
用足以旧换新利好政策，以“政策+活动”双
轮驱动促进消费持续扩大。

据统计，自9月6日汽车置换（报废）更
新、家电以旧换新、家居换新等超长期特别
国债加力支持消费品以旧换新系列活动启
动以来，截至10月6日，国家汽车报废更新
活动已鼓励消费者购买汽车2173辆，省级
汽车置换（报废）更新活动已鼓励消费者购
买汽车 3585 辆，合计产生汽车换新消费
9.38亿元。

借势造势。10月1日，2024年贵州老
字号嘉年华（遵义站）暨消费品以旧换新政
策宣讲活动在遵义纪念广场举行，这场集文
化、美食、购物于一体的盛会吸引了大批市
民与游客驻足。活动现场还搭建了品牌家
电展区，设置了美食试吃、茶艺互动、漆扇制
作等体验活动，并发放多种面额的老字号消
费券。

消费“新风”劲吹

每天有近10万人在此逛游！这个国
庆，贵阳首个潮流文化园区——青云市集依
旧是热门打卡地。

国庆前夕，10余家新店在青云市集开
业，梵净贵州抹茶体验店——抹荀便是其中
之一。

“国庆期间，我们开展了进店免费品尝
抹茶燕窝饮、买二送一等活动，许多外地游

客选择把抹茶粉、小零食通过快递寄回家。”
抹荀店长秦帆告诉记者。

9月30日，贵州首家学习胖东来自主调
改的永辉超市世纪金源店恢复营业。

通过自主调改，永辉重新规划单品数
15736个，梳理后商品结构达到胖东来商品
结构的80%。国庆期间，永辉超市世纪金
源店每天客流超1万人，销售额持续上涨。

新店纷纷入市，新场景不断涌现。这个
假期，贵州各地举办了丰富多彩的民俗活动
及体育赛事，吸引各地游客纷至沓来。

10月5日，2024“贵州村马”水族端节
全国赛马邀请赛决赛在三都西部赛马城拉
开帷幕。

随着裁判一声令下，骏马奔驰，观众的
掌声、欢呼声一浪高过一浪。

“五星红旗迎风飘扬，胜利歌声多么响
亮……”10月3日晚8时整，铜仁中南门老
街，一场充满爱国情怀的大合唱快闪活动在
此上演，现场上千名市民游客共同挥舞着手
中的五星红旗歌唱祖国。

除了开展红歌快闪活动之外，国庆期
间，中南门历史文化旅游区精心策划了非遗
巡游、非遗集市和非遗快闪3项主题活动，
以及非遗技艺展示、火龙游江等5项配套活
动，还有花鼓迎宾、绣娘展艺、抹茶迎客、“将
军”巡城、揽星摘月9项场景体验活动。数
据显示，国庆期间中南门历史文化旅游区共
接待游客53.96万人次。

秋高气爽，飞鸟翱翔，云彩绚
丽多姿。

迎着朝阳，贵阳市观山湖区
吉利汽车贵阳制造基地整车物流
园内，数十辆满载新能源汽车吉
利银河E5的轿运车依次驶出，浩
浩荡荡开往全国各地。

物流园每天有超过500台吉
利银河E5发出。

今年8月初全球上市以来，凭
借时尚的外观和卓越的安全、能
耗、舒适及智能化性能，还有亲民
的价格，吉利银河E5在市场上表
现亮眼，一车难求。

落子筑城十年，从为贵阳新
能源汽车产业“拓荒”，到将拥有
全球化标准和技术的新车在贵阳
生产上市，吉利汽车对贵阳的“另
眼相看”，表明贵阳贵安新能源汽
车产业已乘势而上、聚势而强。

贵阳多“磷”，下辖的开阳县
更是有“储能之都”的美誉，从磷
矿中提取的磷、氟等产品，是新能
源锂电池的重要原料，贵阳贵安
发展新能源汽车产业的优势由此
可见。

2014年，秉持将资源优势转
化为产业优势的雄心，贵阳引入
汽车龙头企业吉利汽车落地观山
湖区，配套企业随之而来。然而，
当时这个在外界眼中的“强强联
合”实则面临重重困难，吉利的上
游企业对此深有体会。

受吉利汽车吸引，2018年，武
汉嘉华汽车塑料制品有限公司入
驻贵阳成立分公司，为其供应主
副仪表盘。彼时，由于贵阳汽车
工业基础薄弱，配给公司的厂房
甚至无法安放注塑机等大型
设备。

“在了解到公司的困难后，观
山湖区现代制造产业园立即为公
司修建注塑车间，并在租金、税
收、招工等多方面给予扶持。”至
今，武汉嘉华汽车塑料制品有限
公司贵阳分公司副总经理胡俊依
然对政府的倾力服务印象深刻。

有感于贵阳贵安良好的营商
环境，同为吉利配套企业的汽车
车身和底盘零部件生产商贵州至
信实业有限公司对贵阳新能源汽
车产业充满信心，2017年入驻观
山湖区后便投资建设了大冲自动
化生产线。

“大冲自动化生产线是需要
一定的产量作为支撑的。”贵州至
信实业有限公司总经理助理吴建
坦言，初期由于对贵阳汽车工业
条件了解不够深入，导致订单不
足，被迫将大冲自动化生产线拆

除迁移。
“不过因为有吉利汽车带动，

我们始终对贵阳贵安新能源汽车
产业抱有信心。”吴建说，落户以
来，公司不断在技术和服务上下
功夫，力求实现高质量发展。

自助者天助之。2022年，新
国发2号文件明确提出“支持贵州
培育壮大战略性新兴产业，加快
新能源动力电池及材料研发生产
基地建设”；2023年，贵州出台《关
于加快新能源汽车产业高质量发
展推进“电动贵州”建设的指导意
见》等系列政策，贵阳贵安新能源
汽车产业再迎“风口”。

今年，在利好政策的加持下，
吉利银河E5走俏市场，标志着吉
利新能源汽车迈入新阶段，贵阳
贵安近40家吉利配套企业业绩也
随之水涨船高。

眼下，在贵州至信实业有限
公司生产车间内，全新的大冲自
动化生产线正有条不紊地建设当
中，预计今年11月实现投产。

“新的大冲自动化生产线更
加先进，产能也更强，今年公司产
值将突破一亿元，远高于去年的
7000万元。”吴建表示，重建大冲
自动化生产线是为配合吉利银河
E5的生产，更是对贵阳贵安新能
源汽车产业投下“信任票”。

在贵阳贵安，“吉利模式”似
乎已成为推动新能源汽车产业发
展的“制胜法宝”。近年来，在吉
利汽车、宁德时代、比亚迪等一批
龙头企业的带动下，贵阳贵安新
能源汽车及电池上下游产业加快
发展，形成从动力电池生产到整
车制造的新能源汽车及电池全产
业集聚态势。

作为少数在贵阳贵安拥有整
车制造基地的龙头汽车企业，吉
利对当地的影响则更加深远。

吉利汽车贵阳制造基地总装
车间内，刚从贵州机电职业技术
学院毕业的技术工吴德彪动作娴
熟，堪比老员工。

“我在学校学的新能源汽车
技术专业，之前上过和吉利汽车
相关的专业课，所以到公司上班
以后，我很快就适应了工作。”吴
德彪说。

数据显示，目前吉利汽车已
与我省42所中高等院校达成校企
合作，每年可输出汽车专业人才
约3000人，此次吉利银河E5的成
功上市，离不开本土人才的贡献。

一企来而一业兴，十年栉风
沐雨，吉利和贵阳贵安用“双赢”
证明，“电动贵阳”大有可为。

“弯弯的三江水，高高的月亮山，苗乡侗
乡的土地上，快乐就很简单……四面八方，
人潮如浪，在奔跑的赛场上，我们就是阳
光。”国庆假期的榕江县“村超”赛场上，欢快
的“村超”主题曲在球场上空萦绕。

赛场上激情涌动，赛场外是榕江县将
“村超”流量红利转化为聚才优势，赋能县域
经济高质量发展的火热实践。

近年来，榕江县坚持以人才驱动为引
领，将榕江足球人才的历史底蕴与数字经济
的战略新机有效融合，抢抓数字经济机遇，
推动新媒体人才裂变，造就“村超”火爆景
象。持续深入实施县域“聚才行动”，紧扣

“四新”“四化”人才需求，实施“五大引才计
划”，多渠道抓实人才引进，发挥“人才+新
媒体+村超”的组合裂变与相互促进作用，
全方位赋能乡村振兴。

抢抓“数字新机”推动新媒体
人才裂变

10月6日清晨，寨蒿镇晚寨村的百香果
还在枝头上挂着露珠，就被村党支部书记吴
帮云“带”进网络直播间：“这是我们种的黄
金百香果，又大又甜，现在采摘，马上就可以
发货！”

夜晚，“村超”球场座无虚席，第一届“一
带一路”暨贵州—粤港澳大湾区“村超”足球
友谊赛在欢呼声中开赛，成百上千万网友涌
进直播间。网红主播和现场的村民们纷纷
拿起手机，或实时直播、或拍短视频，在网络
上打造一场场“足球嘉年华”。

近年来，榕江县坚持需求导向，找准发
展定位和突破口，创造条件抢抓数字经济新
机，实现人才大聚合，创建贵州·榕江新媒体
助力乡村振兴产业园，精准引进贵州山呷
呷、北京家乡来客等70余家实力企业以及
经营管理人才入驻园区。

“随着直播电商的发展，我们必须紧跟
时代步伐，培养更多新媒体人才，抓住机遇
提升竞争力。”贵州山呷呷农产品有限公司
总经理唐胜忠是村里第一个走出大山的大
学生，2022年5月，他带领团队入驻小丹江
苗寨，手把手教授共同创业的几名年轻人

“玩直播”，通过“山呷呷-阿毅”“苗乡娟姐”
“鲟鱼老刘”等短视频账号，将网络流量转变

为经济效益。
在摆贝苗寨的蜡染工坊里，几名绣娘正

赶制服饰，做好的衣裳被送往一墙之隔的直
播间。

“想知道苗族服饰是怎么制作的吗？关
注直播间，带你了解原汁原味的苗寨生活
……”39岁的主播张学时是土生土长的摆
贝人，玩起直播来熟门熟路。

目前，该县有2200余个本地网络直播
营销团队，成员均以年轻人为主。

榕江县抢抓“村超”出圈机遇，通过整合
各类人才的力量，将新媒体数字经济战略巧
妙融入乡村全面振兴的蓝图中，用创新思维
和扎实工作取信于民，通过群众路线发动全
民参与新媒体共创共建，塑造“村超”品牌，
点燃了乡村振兴的新引擎。

截至目前，该县已孵化超12000个账号
入驻中台，组织开展全县新媒体人才线上线
下培训400余次，完成培训4万余人次，培
育本地网络直播营销团队2200余个，不断
壮大新媒体人才队伍，为实现新媒体驱动

“储能蓄势”。

变现“智囊流量”搭建人才交
流舞台

榕江县将流量红利转化为聚才优势，汇
聚各方人才共筑“桥头堡”智力新高地。

10月5日，在贵安新区举办的2024年
第三届中国青少年足球联赛贵州赛区（小学
年龄段U8-U12组）暨贵州省“星火杯”青少
年足球联赛女子U11组顺利完赛，身着榕
江“逐梦”青少年女足希望队和榕江“逐梦”
青少年女足梦想队球衣的“逐梦”青少年女
足队员们，脸上都洋溢着青春的笑容。

2023年5月，“逐梦”青少年女足公益
项目与榕江县达成联动，旨在助力中国青少
年足球运动的普及和发展。

创建足球“训练营”，积极争取列入“逐
梦”青少年足球合作伙伴只是榕江县用好

“村超”泼天流量“红利”，积极搭建人才交流
舞台的举措之一。榕江县正通过挖掘全省
民族文化，坚持体旅结合，将“村超”持续打
造成为全国乃至世界人才、民族文化、文体
艺术等交流的大舞台：

——以发展体育运动为支点向城镇乡

村延伸，推动中国青少年足球普及和发展，
推动乡村足球竞技人才选拔和区域竞赛，发
掘中国的足球天才；

——挖掘美食“超好吃”，发起“村超”美
食邀请赛，组织国内279支美食足球队到榕
江开展足球交流，展示民族和美食文化，通
过赛事促进民族大融合；

——传递中国“好声音”，走出国门与
“英超”签署战略合作备忘录，促进双方在足
球文化交流、宣传推广、人才培育、产业发展
等方面携手共赢。

全网叫好、满屏点赞，游客纷至沓来，各
类人才汇聚，“村超”爆火出圈为这片土地带
来了新的变化和机遇。

“家门口就有奔头。”“95后”侗族女孩
杨想妮毕业于贵州大学音乐学院，开启了侗
族音乐文化研学的创业之旅，她希望在“村
超”流量的加持下，带领更多的手艺人就业
增收，传播家乡的民族文化。

除了为主动返乡的人才搭建创业平台，
榕江还通过持续深入实施县域“聚才行动”，
紧扣“四新”“四化”人才需求，实施“五大引
才计划”，多渠道抓实人才引进。通过以才
引才，聘任韩乔生、由守义、王志纲等300位
名人、学者、专家为政府顾问，聘请贺炜、范
志毅、缪杰等266名知名人士担任各村“名
誉村长”，聘任陈百祥、何家劲、梁家辉等香
港明星足球队为贵州榕江融入大湾区桥头
堡文旅推荐大使，打造庞大的“智囊团”，形
成组合力量，为推动“村超”持续出圈提供智
力支持。

拓展“村超经济”推动高质量
发展

“村超”爆红，让贵州多彩民族文化“被
看见”，更带动了当地特色服饰等手工艺品

“出圈”，榕江村寨里的嬢嬢们有了在家门
口、江水边、榕树下发挥特长就业创收的
机会。

“刺绣是我们从小就学的手艺，但在‘村
超’火爆之前，缺乏人才带动发展，没有销
路，做得再好也卖不出去。现在家门口就有
干不完的活。”55岁的榕江县特和社区居民
石本然，正在赶制一批文创刺绣耳环。

“村超”吸引人才来到榕江创业，掀起了

榕江的创业热潮。目前榕江县内共有重点
文创企业（非遗工坊）12家，建设文创品牌，
开发有蓝染家居、染花集等400多种产品。
通过将传统技艺与“村超”文化相融合，开发
服饰、包包、玩偶、家居装饰、文创伴手礼等
非遗文创系列产品以及“村超”衍生产品
200余种。

因“村超”爆火看到发展机遇而来的大
量人才，让榕江县的传统村落焕发出新的活
力，成功实现“从一个创意点子，结合老百姓
的乐子，塑造成接地气的‘村超’牌子，成为乡
村振兴的路子，最终富裕榕江人民的日子”。

通过各类人才的创新驱动，“村超”立足
本地文化比较优势，将自然珍宝和文化瑰宝
转化成群众增收致富的金银财宝，探索出一
条全民参与的“乐经济，暖发展”道路，以赛
促文、以赛促产、以赛促旅、以赛促销，提振
了县域市场活力，助力国内消费大循环，带
出“村超”“超经济”。

榕江县坚持“让‘村超’回归足球，让‘村
超’巩固拓展”的理念，坚持招商引资与招才
引智相互促进，实现了人才引领产业、产业
带动人才的循环发展模式。通过“村超”红
利，吸引广东、山西、重庆、湖南等多地300
余家企业来榕江开展投资考察座谈。签约
维也纳酒店、“村超”“超嗨市集”商业街区建
设等项目25个。通过“村超”品牌授权联
名、公益合作等方式，与汇源集团、奇瑞集团
等30家企业达成合作，以企业为主体，吸引
更多的经营管理人才及其团队汇聚榕江。

通过“村超”人才大聚合，催生了潜在市
场，在县城区规划设置1973个临时摊位，带
动“村超夜经济”建设，拓展就业创业渠道，
促进更多的本土人才创业就业。

数据显示，自“村超”举办以来，各类人
才带动了榕江县旅游、餐饮住宿、文创、农特
产品等行业的发展，全县新增市场主体5114
家，累计带动就业1.5万余人。

榕江县将“村超”流量红利转化为聚才
优势，发挥“人才+新媒体+村超”组合裂变
与相互促进作用，全方位赋能县域经济高质
量发展，通过乐子探路子，塑造了牌子，富了
日子，以人民群众幸福的笑脸为实干奋斗的
方向，正在乡村全面振兴的大路上越走越宽
广、越走越明亮、越走越快乐。

高粱映红增收路
毕节黔西市依托资源优势积极引导农民

调整产业结构，采取“公司＋乡镇＋村（社
区）＋农户”模式大力发展优质高粱产业，实
行订单种植保底收购方式，促进农业增效农
民增收，助推乡村全面振兴。图为 10 月 11
日，在黔西市农业投资开发有限公司雨朵镇
高粱收购点，农民售卖优质高粱的场景。

贵州，这个以自然珍宝和文
化瑰宝著称的省份，正在经历一
场民宿产业的崛起。

“签约的这些项目，或依托峡
谷风光，或借势田园美景，或映衬
古村古寨，各有特色。这批民宿
落地后，会更丰富安顺民宿产品，
吸引更多国内外游客来安顺度
假。”在第二届安顺民宿产业发展
大会上，贵州省民宿协会副会长、
安顺市民宿协会会长张洪说，新
签约的民宿项目将依托峡谷、田
园、古村等自然和文化资源，为安
顺的民宿产品增添新的色彩，吸
引国内外游客前来度假。

在这次大会上，安顺市民宿
互联网美誉度TOP10排行榜的发
布，更是彰显了贵州民宿的品牌
力量。“山月集”“匠庐”“尧珈”等
民宿凭借其独特的设计理念、优
质的服务和良好的口碑，成功登
上了这一榜单。

近年来，贵州民宿行业不断
强化品牌引领，推动专业化、集群
化、产业化发展，讲述着一个个引
人入胜的贵州民宿故事，提升了
贵州民宿在全国乃至全球的知名
度和美誉度。在第八届黑松露奖
等全国性民宿行业大会上，贵州
的精品民宿品牌如匠庐系列、西
江七封信·序言轻奢villa观景酒
店等，以其影响力和服务专业性，
获得了业内的广泛认可。

贵州民宿的多业态融合发
展，不断丰富“民宿+”产品供给，
以满足游客多元化的体验需求。
安顺旅游集团在第二届安顺民宿
产业发展大会上发布了4条全域

旅游系列精品线路及相关优惠政
策，致力于为游客提供更优质的
旅游住宿组合服务。

贵州民宿的崛起，不仅为游
客提供了高品质的住宿体验，还
带来了文化上的享受。来自重庆
的游客张女士在参加2024“贵州
山地民宿共响民谣计划”首发音
乐周后表示，贵州民宿不仅提供
了优质的客房和细致的服务，还
能让游客欣赏到高品质的音乐
会，这种氛围令人难忘。

品牌影响力的提升，增强了民
宿从业者的投资信心。数据显示，
2023年，贵州新增民宿市场主体
2200家，重点引进头部民宿落地
投资64个，投资金额超36亿元，民
宿产业高质量发展成效显著。

贵州省民宿产业招商推介会
上，发布了《2024年贵州省民宿产
业招商推介会招商手册》。省文
化和旅游厅相关负责人介绍，该
手册共推出民宿、乡村度假酒店、
整村运营三大类别244个招商项
目。这些项目均是各地精心挑
选、层层推荐遴选出来的，具有很
强的落地操作性。且每个市州都
有专人进行讲解，为全国民宿企
业家来贵州合作洽谈、投资兴业
提供了便利服务。

贵州已出台一系列政策文
件，如《关于促进贵州民宿产业高
质量发展的指导意见》等，精心谋
划布局了万峰林、黄果树、梵净山
等十大民宿集群。目前，全省民
宿总量已突破1万家，较2019年
增长近5倍，标志着贵州民宿产业
的崛起之路正越走越宽广。

人气流量变消费增量
——国庆假期贵州消费市场观察

逐梦新赛场
——榕江实施县域聚才行动赋能乡村振兴

从吉利银河E5上市看贵阳贵安新能源产业发展——
一企引来一业兴

全省民宿总量已突破1万家，较2019年增长近5倍——
民宿之路越走越宽

本版据《贵州日报》


