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全国国内旅游出游合计2.95亿人
次，同比增长7.6%，按可比口径较2019
年同期增长28.2%；国内游客出游总花
费1668.9亿元，同比增长12.7%，按可比
口径较2019年同期增长13.5%。

文化和旅游部5月6日数据显示，今
年“五一”假期，旅游还是“顶流”。

在哈尔滨中央大街，一道“最美人
墙”成为“五一”假期新“网红”打卡点：面
对全国各地涌来的海量游客，当地组织
特警，在中央大街以“雨刷式”人墙的方
式维持秩序。一开一合间，人车分流、秩
序井然。

不只哈尔滨。上海外滩再现“拉链
式”人墙、苏州打造“君到苏州”一站式智
慧文旅线上服务总平台、宜宾设置一万多
个免费临时占道停车位……美景之外，各
地纷纷以更优质的服务、更丰富的供给、
更完善的设施撑起旅游的“里子”，令这个

“五一”假期的文旅市场“韵味十足”。
经典长红，传统景区有“鲜味”——
从北京故宫到杭州西湖，从成都春

熙路到西安大唐不夜城，传统旅游热门
景区成为游客“不出错”的选择。携程数
据显示，北京、上海、杭州、成都、重庆、广
州、南京、武汉、西安等大城市仍旧占据
热门目的地第一梯队。

“每个城市都来了一亿人！”网友的
趣评，形象地反映各地人山人海、游客热
情高涨的场面。

更好满足游客需求，热门景区创新
挖潜：在南京，包括渡江胜利纪念馆、六
朝博物馆在内的南京市博物总馆所属各
场馆均延时开放；在杭州，多条直通景区
的地铁公交接驳线开通；在重庆，78条特
色旅游体验线路和100余项消费惠民举
措展现“宠粉”力度……

小 众 兴 起 ，新 兴 目 的 地 有“ 趣
味”——

避开人潮涌动的热门景区，越来越
多的人青睐彰显个性的小众目的地。

“反向游”“捡漏游”成为这个“五一”假
期的亮点，许多小城市、县域和乡村“异
军突起”。

到安吉、桐庐寻山，在都江堰、平潭
亲水，去弥勒、景洪感受民族风情……人
们越来越重视旅游中的特色元素，助推
更多“宝藏”目的地涌现。

顺应个性化需求，“说走就走”的旅
行在这个假期占据更多比重。飞猪数据
显示，假期中租车、包车等自驾游预订量
同比去年增长均超过四成。

国 风 劲 吹 ，旅 游 休 闲 有“ 文 化
味”——

“四面荷花三面柳，一城山色半城
湖”……假期中，不少身着汉服的游客通
过诗词对答，免费进入山东济南趵突泉
公园游览，休闲之旅顿时充满浓浓诗意。

走进各地景区，汉服妆造、国风饰品
已经成为“标配”，人们将对传统文化的
喜爱穿在身上、吟在口中，文化因旅游

“活起来”“火起来”。
除了历史文化景区，博物馆热度同

样居高不下。湖北省博物馆首次展出睡
虎地秦墓出土的竹简主人“喜”3D复原
头像，山西北齐壁画博物馆的乐师们再

现壁画《夫妇宴饮图》中的古乐演奏场
景，甘肃博物馆镇馆之宝铜奔马“返岗上
班”……因为博物馆，人们的旅行有了更
多底蕴。

旺季开启，文旅市场“味”来可期——
5月5日，“五一”假期最后一天，恰

好迎来立夏节气。万物蓬勃生长，处处
风光秀美。

夏季的到来，也意味着每年旅游旺
季的来临。大江南北，湛蓝的海、青翠的
山、葱郁的林，无不撩拨心弦，提醒人们
计划暑期的休闲时光。

业内人士预计，暑期文旅市场将更
加火热。“五一”假期好比一场“预演”，游
客的需求在哪里，服务的重点在哪里，发
展的要点在哪里，都将为市场提供重要
参考。

接下来，文化和旅游部将启动暑期
文化和旅游消费季，各地将推出一批特
色文旅活动、新型消费场景和消费惠民
措施，一个更多玩法、更有韵味的旅游旺
季值得期待。

5月2日，游客在大运河江苏无
锡段的清名桥历史文化街区游览
（无人机照片）。

2024 年“五一”假期，全国文化
和旅游市场总体平稳有序。文化和
旅游部5月6日发布数据显示，据文
化和旅游部数据中心测算，全国国
内旅游出游合计 2.95 亿人次，同比
增长 7.6%，按可比口径较 2019 年同
期增长28.2%；国内游客出游总花费
1668.9亿元，同比增长12.7%，按可比
口径较2019年同期增长13.5%。

□据新华社

20242024年年““五一五一””假期国内旅游出游假期国内旅游出游22..9595亿人次亿人次

刚刚过去的五一档，我国电影市场
再创佳绩。

国家电影局发布的统计数据显示，
我国2024年五一档电影票房达15.27
亿元，观影人次为3777万，均超过去年
同期。

“五一档首日票房便突破4亿元，电
影市场整体表现超出预期。”猫眼研究院
高级分析师张彤说。

今年五一档，缘何能“热”起来？
票房成绩离不开充分的影片供给。
从呈现维和警察风采的《维和防暴

队》，到讲述珍贵友情的《末路狂花
钱》；从展现美好青春爱情的《穿过月亮
的旅行》，到具有视听特色的《九龙城
寨之围城》……丰富多彩的故事亮相
银幕，在“五一”假期向观众展现光影
艺术的魅力。

纵观今年五一档上映的电影，涵盖
动作、喜剧、爱情、动画等多种类型，具有
一定的差异性和丰富度，满足了不同地
域、不同年龄观众差异化的观影需求。

家住上海的观众林丽一天之内连续
观看多部电影，还抢购了不少电影周边
衍生品。“我是一个动漫迷，能在大银幕
上看到我喜欢的动漫 IP，真是太满足
了。”林丽说。

在诸多电影类型中，喜剧片取得不
错成绩。影片《末路狂花钱》在假期中
后段后劲很足，连续数日成为当日票房
冠军。

“喜剧题材已成为观众‘刚需’，尤其
是假期电影市场对喜剧片需求更加旺
盛。”上海电影家协会驻会副主席、秘书
长李晓军表示，“我们希望能看到更多有
营养的喜剧电影，既可以让人轻松一笑，

同时也能激发思考、带来启迪。”
从档期最终表现看，共有5部影片

票房过亿元，整体分布较为均衡，不同喜
好的影迷在这个档期都有机会找到自己
青睐的影片类型。

与此同时，电影创作者延续了一段
时间以来走近生活、贴近观众的创作
导向。

例如，《维和防暴队》在塑造英雄角
色的同时，注重描摹人物的家庭生活和
成长经历；《末路狂花钱》和《穿过月亮的
旅行》都是围绕普通人的喜怒哀乐展开
故事讲述。这些影片的表达富有烟火
气，在观众中引发了情感共鸣。

网络空间里，不少观众积极发表自己
的观影感受，表达对影片的理解和感悟：

“维和警察们背负着祖国的信任，承
载着和平的使命，坚毅果敢，无惧无畏”

“通过动作场面，带出了九龙城寨的空间
感、市井生活与人物群像”“这场啼笑皆
非的路程，主角在兄弟情、爱情与人生观
上都收获了不同的领悟”“每个人都有自
己的故事，火车上形形色色的乘客就是
社会的缩影”……

事实上，今年以来，电影市场的火热
不止在五一档。此前的春节档和清明
档，均创造了各自档期新的票房纪录。
截至5月5日,今年总票房为201.24亿
元，国产影片份额为83.76%。

“五一档作为衔接春节档和暑期档
之间的重要档期，它的市场表现可视为
我国电影市场的一个‘风向标’。从春节
档、清明档，再到五一档的票房成绩看，
我国电影市场在持续复苏向好。”中国电
影评论学会会长饶曙光表示，期待有更
多更好的电影不断走向市场，走近观众。

“五一”假期
846.6万人次

出入境
新华社北京5月6日电 国

家移民管理局6日通报，今年“五
一”假期全国边检机关共保障
846.6万人次中外人员出入境，
较 2023 年“五一”同期增长
35.1%，单日出入境通关最高峰
出现在5月 3日，达180.1 万人
次。其中，内地居民出入境476.8
万人次，较 2023 年同期增长
38%；港澳台居民出入境291.9万
人 次 ，较 2023 年 同 期 增 长
20.8%；外国人出入境77.9万人
次，较2023年同期增长98.7%。

“五一”假期期间，全国口岸
通关安全高效畅通。按照国家
移民管理局统一部署，全国边检
机关科学预测、及时发布本口岸
出入境客流情况，提示广大出入
境人员合理安排行程；科学组织
勤务，开足查验通道，严格执行
中国公民通关排队不超过30分
钟措施；密切部门协作联动，稳
妥应对华南、江南等地强降雨、
强对流天气对出入境通关的影
响，及时疏导瞬时客流高峰。

新华社北京5月6日电 国家邮政局
监测数据显示，今年“五一”假期全国邮
政快递业揽投快递包裹40.32亿件。其
中，揽收快递包裹19.99亿件，日均揽收
量同比增长32.7%；投递快递包裹20.33
亿件，日均投递量同比增长28.6%。

“五一”假期期间，全国各地群众出
游需求旺盛，邮政快递业抓住发展机遇，
发挥寄递业务优势，主动融入旅游业发
展，积极探索“快递+旅游”的行业融合发
展新路径，全国400万快递小哥坚守岗
位，为景区游客提供旅游纪念品、当地特
产、行李寄递等多项服务。

在山城重庆，快递企业主动与下浩

老街等知名景区携手，共同打造“旅游+
快递”一站式服务，通过设置流动服务
车、增设智能服务柜等方式，让游客在品
尝特色美食、选购文创产品的同时轻松
享受便捷的寄递服务；在深圳，快递企业
创新多场景服务模式，将揽收点直接开
进了机场、高铁站、口岸、酒店和景区，方
便游客轻松赴约、出行无忧；在湖南长
沙，一件件伴手礼、纪念品从黄兴路步行
街24小时寄递点发出，被送往全国各
地；在江西景德镇，快递企业提前准备好
缝隙填充物、气囊袋、加固箱等包材，帮
助游客把中意的瓷器平稳送到家。

除了服务假日经济，快递企业也在

升级完善寄递解决方案，加快服务地方
特色产业。在山东菏泽，芍药等鲜花迎
来寄递旺季，快递企业制定鲜花专属运
输方案，快递小哥化身成“护花使者”，为
这份“美丽”的传递保驾护航。同样的场
景也在全国各地发生，大连的樱桃、海南
的荔枝、舟山的海鲜……快递拓宽了多
地优质农产品销售渠道，推动了一大批
具有地域特色的产业持续壮大。

小包裹里藏着大民生，随着快递行
业与文旅业及地方特色产业紧密融合，
邮政快递业服务生产、促进消费、畅通循
环的作用进一步发挥，凸显出其推动经
济增长的重要作用。

新华社北京5月6日电 据商务部商
务大数据监测，2024年“五一”假期，全国
重点零售和餐饮企业销售额比去年同期
（2023年4月29日至5月3日）增长6.8%。

数据显示，“五一”假期，36个大中城
市重点商圈客流量同比增长15.1%。商
品消费方面，各地开展以旧换新系列活

动，带动大宗消费稳步增长。商务部重
点监测零售企业汽车、家电、家具销售额
同比分别增长4.8%、7.9%和4.6%。线上
消费较快增长，全国实物商品网上零售
额同比增长15.8%。服务消费方面，商
务部重点监测餐饮企业销售额同比增长
7.1%，部分电商平台住宿销售额同比增

长6%。
市场供应方面，生活必需品供应总

体充足，价格基本平稳。全国200家大
型农副产品批发市场粮油、肉类、禽蛋、
蔬果库存充足，粮油、猪牛羊肉、鸡蛋、水
果平均批发价格与节前基本持平，蔬菜
价格上涨0.4%。

新华社北京5月6日电 国家卫生
健康委、国家发展改革委等多部门6日
公布《关于加强重症医学医疗服务能力
建设的意见》，提出到2025年末全国重
症医学床位（包括综合ICU床位和专科
ICU床位）达到15张/10万人，可转换
重症医学床位达到10张/10万人。

加强重症医学医疗服务能力建设，
是提升重大突发公共卫生事件救治能
力的重要举措。该意见要求，依托高水
平医院设置国家重症医学中心和国家
重症区域医疗中心，到2025年末，力争
每个省份至少有1家综合医院达到或接
近国家重症区域医疗中心能力和水平。

同时，强化城市重症医学医疗服务
网络建设，提升县域内重症医学医疗服

务能力。到2025年末，力争每个县域
至少1家医院重症医学科能力水平达到
二级综合医院水平，推动一批县级医院
重症医学科能力水平达到三级综合医
院水平。

意见还提出要加强重症医学专科
能力建设。到2025年末，三级综合医
院、中医医院、传染病和儿童专科医院
综合ICU床位占比、专科ICU床位占比
和可转换 ICU 床位占比分别不低于
4%、2%、4%。

根据上述意见，下一步将有效扩充
重症医学专业人才队伍，包括加强重症
医学专业医师培养、提升重症医学专业
医师配备比例、加强重症医学专业培训、
加强重症护理专业人才队伍建设等。

2025年末全国重症医学床位
将力争达到15张/10万人

新华社北京5月6日电 记者日前
从中国农业发展银行了解到，“十四五”
以来，农发行累计投放西部大开发贷款
22221.10亿元。

2021 年至 2023 年，农发行连续
3年累放额实现同比增长，截至2024
年一季度末，西部地区各行贷款余
额 27213.85 亿元，占全行贷款余额
的 29.8% ，比“ 十 三 五 ”末 增 加
9519.21亿元。

2021年以来，农发行相继出台了支
持西部大开发形成新格局的指导意见，
以及支持成渝地区双城经济圈建设、服
务推动内蒙古高质量发展等实施意见，
创新服务模式，提高服务质效。

“十四五”以来，农发行西部地区各
分行立足当地特色优势，聚焦国家粮食

安全、巩固拓展脱贫攻坚成果同乡村振
兴有效衔接、特色农业、绿色发展、农村
基础设施建设等重点领域，持续加大支
持力度。

近年来，农发行支持了宁夏清水河
流域城乡供水、重庆酉阳县乡村振兴油
茶产业化、陕西黄河流域生态修复等一
批西部大开发重点项目。其中，宁夏清
水河流域城乡供水项目建成后统筹解
决涉及吴忠、固原和中卫3个地级市6
县区42个乡镇共133.75万城乡居民生
产生活用水和工业产业发展用水的历
史难题；重庆酉阳县油茶产业化项目在
农发行近13亿元贷款的支持下，累计建
设高标准油茶基地25.7万亩，油茶产业
惠及全县37个乡镇156个村，带动全县
1.86万人脱贫、20万农户实现增收。

“十四五”以来农发行累计投放
西部大开发贷款超2万亿元

新华社北京5月6日电 国家医保
局6日发布《长期护理保险失能等级评
估机构定点管理办法（试行）》，对定点
评估机构的确定、运行管理、监督管理
等方面作出规定，推动长护险失能等级
评估机构定点管理更加规范化、标准
化、科学化。

我国长护险制度于2016年启动试
点，目前全国49个试点城市参保覆盖
1.8亿人。推进长护险评估机构定点管
理规范统一，将确保广大人民群众更加
公平、公正、及时享受长护险待遇。

办法明确，申请成为定点评估机
构，应当同时具备以下基本条件：已依
法登记注册，能够开展失能等级评估工
作，正式运营至少3个月；具备与评估工
作相适应的专业化人员队伍；具有固定
的办公场所，配备符合评估服务协议要
求的软、硬件设备和相应管理维护人
员；具备使用全国统一的医保信息平台

长护险相关功能的条件；具有符合评估
服务协议要求的服务管理、财务管理、
信息统计、内控管理、人员管理、档案管
理等制度；符合法律法规和省级及以上
医疗保障行政部门规定的其他条件。

评估机构可自愿向统筹地区医疗
保障经办机构提出定点申请。申请受
理后，经综合审核、社会公示通过的评
估机构，通过协商谈判、自愿签订评估
服务协议，被确定为定点评估机构。

办法还提出了定点评估机构的运
行管理要求，要求定点评估机构应加
强内部建设，明确提出建立健全内部
质量控制制度、人员管理制度、评估档
案管理制度、信息安全管理制度等。
此外，办法规定对定点评估机构的监
督管理要求，明确医疗保障部门对定
点评估机构加强监督、考核、日常管
理，规定医保行政部门和经办机构监
管职责和内容等。

我国将规范长护险失能
等级评估机构定点管理

新华社北京5月6日电 记者6日
从中国科学院获悉，中国科学技术大学
潘建伟院士团队利用“自底而上”的量
子模拟方法，在国际上首次实现了光子
的分数量子反常霍尔态，为高效开展更
多、更新奇的量子物态研究提供了新路
径。相关成果已在国际学术期刊《科
学》发表。

据介绍，霍尔效应是指当电流通过
置于磁场中的材料时，电子受到洛伦兹
力的作用，在材料内部产生垂直于电流
和磁场方向的电压，该效应被广泛应用
于电磁感测领域。反常霍尔效应则是
指无需外部磁场的情况下观测到相关
效应。量子霍尔效应是量子力学版本
的霍尔效应，需要在低温强磁场的极端
条件下才可被观察到。

“量子霍尔效应根据电子间相互作
用方式的不同，分为整数量子霍尔效应
和分数量子霍尔效应。”潘建伟说，其
中，分数量子霍尔态展现出非平庸的多
体纠缠，具有重要的观测研究价值，多

年来受到学术界高度关注。
此项研究中，团队利用“自底而上”

的方式，基于自主研发的超导高非简谐
性光学谐振器阵列，实现了光子间的非
线性相互作用，并进一步在此系统中构
建出作用于光子的等效磁场以构造人
工规范场，从而实现了光子的分数量子
反常霍尔态，为开展量子领域相关研究
提供了优质的研究平台，有望助力推进

“第二次量子革命”。
中国科学技术大学教授陆朝阳介

绍，传统的量子霍尔效应实验研究采用
“自顶而下”方式，即利用特定材料已有
的结构和性质制备量子霍尔态。“自底
而上”方式则是利用人工搭建的量子系
统开展相关研究，由于结构清晰、灵活
可控，这种方式无需极强外磁场等严苛
的实验条件，且能实现对高集成度量子
系统微观性质的全面测量和可控利用。

诺贝尔物理学奖获得者弗兰克·维
尔切克评价，这项研究向基于任意子的
量子信息处理迈出重要一步。

我国科学家首次实现
光子的分数量子反常霍尔态

近3亿人次出游！“五一”假期开启“韵味”旅游季
□新华社记者 徐壮

15.27亿元！五一档票房热度不减
□新华社记者 王鹏 许晓青

“五一”假期全国重点零售和餐饮企业销售额同比增长6.8%

“五一”假期全国邮政快递业揽投快递包裹40.32亿件


