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·汽车

本报记者 孙克军

近日，记者对安顺车市进行了走访，“这

个月的任务完不成，那么到下个月累积起来

压力就大了”。 安顺中天汽车经销商告诉记

者。 现在正逢汽车销售淡季， 各大品牌：五

菱、大众、通用、长安、奇瑞、吉利、比亚迪等，

都在通过各种优惠活动来吸引客户，要么集

中促销，要么对某些车系进行适当的价格调

整。 车市价格之战在所难免。

据有关数据显示，今年上半年我国汽车

市场与去年相比增速明显下滑，其中自主品

牌首当其冲，终端经销商和汽车厂商都面临

很大压力。同样的市场，表现却不一样。与自

主品牌不同的是， 豪华车市场仍然浪潮涌

动，宝马和奥迪先后宣布扩大产能，销量售

价均呈上涨态势。

2011 年的中国车市经历了一波三折，

先是日本大地震将日系在华车企的供应链

打乱， 后又是连续两月的产销下滑。 1 至 5

月，各大车企面对自己的销量成绩单，可谓

几家欢乐几家愁。即便如此，国内对汽车的刚

性需求依然存在。 安顺车市某品牌经销商告

诉记者，随着油价的不断上涨，小排量车型成

为家庭消费的主流车型， 虽然购置税优惠取

消了，但经销商们加大了车价优惠力度，有节

能汽车补贴， 并不会降低消费者购买小排量

汽车的热情， 有购车意愿的消费者也并不会

因之观望。

业内人士表示， 在通货膨胀的背景下，

汽车业应该是几个为数不多能出现降价的

行业之一。就在人们纷纷预测 7 月的车市还

将“冷”一段时间时，价格战的序幕已经悄悄

拉开了。

据大众安顺销售店的负责人介绍，除了

日系车优惠幅度不大外，其他各系优惠相比

往年都有较大幅度提高，虽然拼价格并不是

经销商应对车市竞争激烈的最佳手段，但面

对如此“季节”在所难免。

车市告别

高速增长期

各品牌出招保量

从 32%到3%， 上半年国内汽

车销量的增速同比去年回落 29 个

百分点。 随着国内车市告别高增长

时代，各大品牌头疼不已。在严峻的

形势下， 国内各大车企纷纷使出浑

身解数,以保证销量稳定增长。

面对市场转冷， 微车老大上海

通用五菱一度遭遇市场重挫。 值得

庆幸的是，在坚守微车的同时，上汽

通用五菱也着力加快乘用车业务的

发展步伐。 随着首款轿车宝骏 630

上市的逼近， 下半年有望可成为上

汽通用五菱一个新的增长点。

始终被产能不足困扰的一汽 -

大众，为了提高整体收益，下半年大

众品牌产量将为奥迪品牌排产让

路。 大众寄望于新工厂能缓解其产

能瓶颈。 其中，一汽 - 大众的新工

厂坐落在广东佛山， 而成都工厂的

产能也将提升至每年 35 万辆。

对于韩系品牌来说， 利用地震

造成日系车产能不足的空当， 最大

程度夺取市场份额， 无疑成为提振

销量的一大利器。记者了解到，4 月

上市的第八代索纳塔， 月批发量亦

已连续 3 个月超过了 6 千辆。 另

外，北京现代将在 9 月份对第八代

索纳塔生产线进行调整， 将生产能

力提升到每月 1 万辆。

比亚迪所面临的销量下滑问

题，则成为中国民营车企的难题。当

前产销增速的下滑， 很大程度是行

业自然的回调需求， 即便下半年政

策有所松动， 今年汽车行业的整体

增速也不会太高。对此，比亚迪相关

人士表示， 这两年将作为企业的调

整期，更注重产品品质的提升，研究

设计方面把关也会更严格。

虽然吉利上半年的销量比去年

同期增加了 2 万辆，但是增速仍然

下滑较快。 吉利的当务之急不仅要

提高自身的品质， 还要顾及到沃尔

沃的在华发展前景。今年以来，沃尔

沃在华新增销售网点 11 家， 目前

国内销售网点总共达到 117 家。 尽

管沃尔沃销量不计入吉利汽车业

绩， 但沃尔沃的复苏无疑对吉利有

着重要意义。

据《北京晨报》

“有形之手”正在使中国

汽车市场的产品结构发生着

根本性转变。 据国家信息中心

提供的数据显示， 今年上半

年， 增速最快的车型价位在

30 万元以上， 同比增幅达

51.6%； 增速最慢车型价位集

中在 5 万元以下，同比增幅仅

为 1.3%。这一结果与 2004 年

的车市情形正好相反。

2004 年，5 万元以下车型

增势迅猛， 增幅约为 37.1%，

仅比 5 至 10 万元区间的轿车

增幅低了两个百分点，而价位

高于 30 万元的车型在市场中

颇受冷遇，增速垫底且在负值

区间徘徊。

国家信息中心信息资源

部主任徐长明认为，政策性调

控因素是车市产品结构出现

逆转的重要原因。“今年，我们

对车市的调控政策与之前相

比，在很多方面是相背的。 ”徐

长明没有点破政策相背的具

体内容。

有数据显示， 今年上半

年， 豪华车同比增速达到

33.5%，远超普通乘用车 8.3%

的增幅。 而在 7 年前，豪华车

的增幅还在 1.4%徘徊， 普通

乘用车发展速度却在以两位

数上涨。

徐长明认为， 除了政策性

因素， 车市产品结构的变化还

与国民经济的增长有关。“事实

上，从 2005 年开始，中国豪华

车市场就一路走高。 2008年国

家相关部委曾提高了大排量乘

用车的消费税税率， 但经过了

短暂的市场低迷期后， 豪华车

没有改变强劲的发展势头。 ”

从国外汽车市场的发展

规律来看，豪华车市场的发展

比普通乘用车市场要滞后 5

到 6 年。 由此推算，2004 年第

一批购车的消费者正好进入

换购期，而中国的豪华车市场

也因此步入快车道。

以进口车市场为例，今年

上半年，国内进口车市场销售

39 万辆， 同比增长 33.7%，海

关进口量达 46.7 万辆， 同比

增长 24%。 轿车、SUV、MPV

三大车型销售量增长基本保

持同步，进口车市场整体成交

价不断提高，豪华性、高端型

消费特征明显。

“我国 GDP 每年 10%左

右的增长率肯定会推动富裕

人群快速增长，加上中国消费

者对高档消费品的强偏好，使

中国豪华车市场具备很强的

发展潜力。 ”徐长明说，在美

国，豪华车销量占整个汽车市

场份额的 14%，而中国目前的

数字仅为 6%， 在这样的发展

预期下，豪华车市场未来受政

策因素冲击的可能性较小。

事实上，为了满足置换人

群的购车需求，奔驰、宝马、奥

迪等豪车品牌不断将价位在

30 万左右的入门级车型引入

中国市场。 据中国进口汽车贸

易有限公司副总经理孙勇透

露，目前进口车市场销售 3.0L

以下产品的市场份额已经超

过八成，2.5-3.0L 和 1.5L 以

下排量的两个区间增长明显。

与豪华车强劲增势相比，

受政策因素影响较大的微车

市场成为乘用车市场中增速

垫底车型。 中汽协助理秘书长

朱一平透露， 在购置税优惠、

汽车下乡、以旧换新等市场刺

激政策全面退出的情况下，微

车今年的市场增长率持续下

降。 特别是交叉型乘用车销售

数量减少了 13.2 万辆， 直接

影响了自主品牌的增速和市

场份额。

朱一平预测，下半年交叉

型乘用车受市场需求疲软影

响，产销还将保持或低于去年

水平，而进口车和豪华车的市

场预期则相对乐观。

据《
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世纪经济报道》

上半年车市两极分化

豪车领跑微车垫底

淡季 安顺车市

价格战在所难免

随着如今购车一族的年龄越来越年轻化，传

统需求中那种具有霸气的外观和超大内饰空间的

三厢汽车已经不能满足消费者的需求。 目前时尚

前卫的年轻人会更倾向于从汽车的外观造型、内

部设计、空间大小、驾驶体验和燃油经济性等多角

度来选择座驾。 紧凑型车和小型车依然是竞争最

为激烈的的家用市场， 那在众多的车型中应当如

何选择？

年轻化市场成主流

三款时尚实用家轿推荐

理念 S1 是广汽本田专为中国消费者所打造的理想国民车， 并且

具有深刻的品牌含义。“理念”是指理想和信念，是每个人对生活的期

待和对未来的憧憬， 指经过长期的理性思考及实践所形成的思想观

念、精神向往、理想追求，是指导人类实现其理想和梦想的根源。

理念 S1 车身长、 宽和轴距分别达到 4420×1690×2450mm，这

个尺寸非常符合中国道路环境的主流家庭轿车体型。 理念 S1 车身前

脸采用了金属质感的前格栅设计， 这使得整体造型彰显大气和张力，

搭配时尚锐利的大灯设计，颇有冲击力。 加上尾部造型饱满、侧面线条

简洁流畅，虽然不能说十分动感时尚，但也让人觉得不落伍，完全看不

出思迪的影子。

内饰中无处不在的便利储物空间非常讨好家庭用能过户，搭配符

合人体工程学的驾驶区布置、超越同级车型的后排空间、和中高级轿

车媲美的 510L 超大行李厢等。

同时，理念 S1 还努力营造出令人愉悦的车内氛围：整车内部做工

没有太多瑕疵，采用偏重舒适性的座椅面料、搭配双色金属涂饰中控

台， 视觉效果中庸但让人容易接

受。 而动感的炫亮红色仪表照明

配合运动红色背光仪表， 则满足

了那些追求动感的年轻用户；标

配 USB 功能的音响等，则让乘客

的旅途更为丰富。

理念 S1 将搭载 1.3L、1.5L 两

种排量的发动机， 分别是 Honda

备受赞誉的 i-DSI 发动机和经典

的 VTEC 发动机， 动力和油耗表

现都比较不错， 同时也保证了愉

悦的驾乘体验。

车型点评：难道说理念

S1

就是专为中国人打造的思迪？

虽然外观有所小改动，但依旧

显得比较中庸。 内饰设计也显

得比较朴实，不过实用性特别

强。 平稳的动力谈不上驾驶乐

趣，但对于家庭用户来说也完

全足够，加上较大的内部空间

和后备厢，非常适合家庭用户

的需求。

理念

S1

推荐指数：

★★★★

新一代骐达

推荐指数：

★★★★★

如今在大街上随处可见骐达车型的身影， 说明这款车

型得到了绝大多数朋友的认可。 而骐达本身也被蕴涵了骐

骥即千里马的意思，进一步解释就是骐骥千里、驰骋迅达。

骐达为两厢版车型，同时内部空间也比较宽适，再加上发动

机采用可变正时气门、双顶置凸轮轴等技术，全铝直列四缸

排列，这些都为这款车赋予了不同寻常的动力表现。

骐达车型的长、宽、高分别为 4205×1695×1540mm，

同时轴距为 2600mm。 虽然在同级车里并不算很大，但是

前排座椅到头部的空间达到了 960mm， 后排空间略小，也

达到了 940mm。 然而骐达的前后排腿部空间是同级车中

最大的，坐在骐达车内，无论是前排还是后排乘客都可以享

受到充足的腿部空间。

1.6 升车型新增外接音源并选用了更大的 16 寸轮毂，

中配以上车型上新增侧气囊以及双区空调等配置以及顶配

出现的儿童安全座椅接口值得肯定。 但老款 1.6L 上的感应

雨刷、 倒车雷达（新款仅 1.6L 最顶配有，1.6T 车型全系没

有） 等这些实用的功能

被取消， 还是有些遗憾

的。

新一代骐达搭载

1.6T 涡轮增压汽油直喷

发动机， 可以输出最大

140 千瓦的功率，最大扭

矩高达 240 牛米。 与之

配备的是 6 速手动和 6

速 CVT 变速器。 看来东

风日产引进了一款十分

强大的心脏， 让新骐达

这款家用小车瞬间变成

国内又一款备受瞩目的

小钢炮。

车型点评：作为家用级车型，骐达无

疑是非常成功的。 讨人喜欢的外观和小

排量大动力的优势让其受到了不错的市

场反响。而全新一代骐达在车身尺寸、室

内空间上又有了进步， 不过我们还是推

荐购买自动吸气版的车型。

（据搜狐汽车）

莲花 L5 是莲花汽车为了进军中高级轿车市场而开发的首款 B 级车型。

其在运动性、 操控性以及安全性等方面， 仍然保持着英国莲花独特的技术基

因，而“轻量化车身”设计这一技术优势在 L5 车型上仍得以体现。

莲花 L5 溜背式的轿跑车外形设计很容易给人留下深刻印象。新车型长宽

高分别为 4640×1750×1466mm，同时轴距达到了 2670mm。 该车还具备钛

金银、爵士黑、酷辣红、蓝莓茶、流光白、激情蓝这六种车漆选择，多是时尚靓丽

的颜色，整符合年轻人张扬个性的需要。

莲花 L5 的内饰以简单实用为主，采用黑色和米色两种颜色搭配，整体风

格看上去更像是把运动与家用家用两种不同的风格进行了融合。 中控台的造

型方方正正，功能键清晰容易操作。内饰的亮点是方向盘及运动感浓郁的球型

金属挡把。

在舒适配置方面，莲花 L5 全系配有多功能方向盘、定速巡航、电动外后视

镜(带转向灯、可加热)、自动空调和智能光照传感器等。 不过，电动天窗和电动

门窗防夹功能仅是 L5 的手动精智版、自动精智版和自动精智导航版才拥有。

莲花汽车 L5 搭载的是一台 1.6L 引擎， 该发动机应用了可变进气歧管技

术与可变气门升程技术，其最大输出功率为 90.5KW/6500rpm，峰值扭矩达

到了 149Nm/4500rpm。在传动方面，新车型有 5 速手动和 4 速自动变速箱之

分， 其中 L5 手动挡车型分为

风尚版和精智版， 而其自动挡

车型在拥有前两款的基础上，

还多出了精智导航版车型。

莲花

L5

推荐指数：

★★★

车型点评：个人比较推荐购买高配车型，毕竟

空间大本来就是莲花

L5

的一大优势，同时内饰中

的豪华配置要比同级车型强很多。 可惜的是在国

内认识这个品牌的人太少了， 但你想突出个性还

是不错的选择。


